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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ИЗУЧЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ. 

 

Цель курса - формирование у студентов профессионального взгляда на 

рекламную деятельность, умений и навыков использования рекламных технологий и 

приемов создания рекламной продукции в социально-культурном сервисе и туризме 

Задачей преподавания дисциплины «Связи с общественностью» является 

изучение: 

– систематизировать представление студентов о специфике рекламной 

деятельности через анализ конкурентоспособности товаров и услуг,  

-проанализировать эффективные способы создания рекламной продукции через 

изучение основных каналов распространения рекламной информации  

- рассмотреть специфику социально-психологических основ рекламы,  

- изучить правовые и этические аспекты регулирования рекламной деятельности 

- рассмотреть особенности рекламы в сфере туризма.  

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП: 
Дисциплина «Связи с общественностью» относится к Б1.В.1.ДВ.01.02 и входит в 

перечень курсов вариативной части профессионального цикла ОПОП. Она имеет 

предшествующие логические и содержательно-методические связи с дисциплинами 

гуманитарного, социального и экономического цикла вариативной части.  

Дисциплина опирается на знания, умения и компетенции (входные), освоенные 

при изучении следующих дисциплин и практик: Методы научных исследований, 

Маркетинг туристского продукта. 

Дисциплина связана с такими предметами как: Экономика предприятий 

туристской индустрии, Организация туристской деятельности, Туристское 

страноведение. 

Является  предшествующей  для  дисциплин: Туристское страноведение, 

Туристско-рекреационное проектирование,  Организация туристкой деятельности,  

Страхование и безопасность в туризме, Сервисная практика, Инновации в туризме, 

Создание и продвижение туристского бренда, Культурно-исторические центры России, 

Краеведение, Технологии продаж в туризме, Модели покупательского поведения,  

Преддипломная практика,  Подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена,   

Выполнение и защита выпускной квалификационной работы 

3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), СОТНЕСЕНЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ 

РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций: 

Код и наименование 

реализуемой компетенции 

Перечень планируемых результатов обучения по 

дисциплине (модулю), соотнесенных с 

индикаторами достижения компетенций 

ОПК-4;  

 

 

 

 

 

 

 

Знать: Способен осуществлять мониторинг 

туристского рынка. 

Уметь: организовывать продажи и продвижение 

туристского продукта. 

Владеть: навыками использования методов 

экономических наук 
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ПК-2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Знать: Способен к формированию туристских услуг 

и туристских продуктов в соответствии с 

требованиями потребителей. 

Владеть: навыками анализа рынка и конкурентов, 

анализ предприятия, анализ сегментов потребителей;  

навыками идентификации запросов сегментов 

(потребителей),навыками оценки коммуникативной 

политики предприятия, навыками проведения 

рекламных кампаний и анализ результатов  

 

 

4 ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ 

4.1. Объем дисциплины в зачетных единицах (всего) 2 

4.2. Объем дисциплины по видам учебной работы (в часах) 72 

Вид учебной работы 

Количество часов (форма обучения_Очная_) 

Всего по плану 
В т.ч. по семестрам 

5 

1 2 3 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем в 

соответствии с УП 

36  

Аудиторные занятия:   

 лекции 18 18 

 семинары и  

практические 

занятия 

18 18 

 лабораторные 

работы, 

практикумы 

- - 

Самостоятельная работа 36 36 

Форма текущего 

контроля знаний и  

контроля  

самостоятельной 

работы: тестирование, 

контр. работа, 

коллоквиум, реферат и 

др. (не менее 2 видов) 

Тестирование, 

решение задач 
Тестирование, решение задач 

Курсовая работа   

Виды промежуточной 

аттестации (экзамен, 

зачет) 
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Всего часов по 

дисциплине 

72 72 

 

4.3. Содержание дисциплины. Распределение часов по темам и видам учебной 

работы: 

Форма обучения - очная  

Название и 

разделов и тем 
Всего 

Виды учебных занятий 

Аудиторные занятия 

Само

стоят
ельн

ая 

рабо

та 

Фор

ма 

теку

щего 

конт

роля 

знан

ий 

лекции 

практические 

занятия, 

семинар 

лабораторна

я работа 

5 семестр 

 

Раздел 1. Реклама в туристическом бизнесе 

Тема 1. Рекламный 

процесс: 

организация и 
сущность. Роль 

рекламы в туризме 

6 1 1  4 

Тест

иров

ание, 
реше

ние 

задач 

Тема 2. Реклама и 
общество: этика и 

правовое 

регулирование 
6 1 1  4 

Тест
иров

ание, 

реше
ние 

задач 

Тема 3. 

Социально-
психологические 

основы рекламы 
6 1 2  3 

Тест

иров
ание, 

реше

ние 
задач 

Тема 4. Средства 

распространения 

рекламной 
информации: 

стратегия и 

планирование 

4 1 2  3 

Тест

иров

ание, 
реше

ние 

задач 

Тема 5. 
Рекламный текст: 

функциональные  

и структурные  
особенности 

4 1 1  3 

Тест
иров

ание, 

реше
ние 

задач 

Тема 6. 

Эффективность 
рекламной 

деятельности 

5 1 1  3 

Тест

иров
ание, 

реше

ние 
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задач 

Тема 7. 

Рекламная 

деятельность в 
сфере туристских 

услуг 

6 1 1  4 

Тест

иров

ание, 
реше

ние 

задач 

Тема 8. Формы 
рекламных 

обращений в 

туризме 
5 1 2  3 

Тест
иров

ание, 

реше
ние 

задач 

Тема 9. 

Принципы 
оформления 

печатной рекламы 

в туризме  

6 1 2  3 

Тест

иров
ание, 

реше

ние 
задач 

Тема 10. 

Принципы 

создания аудио- и 
аудиовизуальной 

рекламы в туризме  

6 - -  5 

Тест

иров

ание, 
реше

ние 

задач 

Тема 11. 

Правовое 

регулирование 

рекламы в туризме 
 

8 - 2 Деловая игра 

6 
6 

Тест

иров

ание, 

реше
ние 

задач 

Тема 12. 
Выставочная 

деятельность в 

туризме  
5 - 3 

 

2 

Тест
иров

ание, 

реше

ние 
задач 

Тема 13 Оценка 

эффективности 
рекламных 

мероприятий в 

туризме 

5 1 1 

 

3 

Тест

иров
ание, 

реше

ние 

задач 

зачет       

ИТОГО 72 18 18 6  36  

 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИЛИНЫ 

Тема 1. Связи с общественностью: организация и сущность. Роль рекламы в 

туризме 

Современные подходы к определению рекламы: типы рекламы, виды рекламы, 

роли и функции рекламы. Анализ рекламного рынка (деятельность конкурентов, 

партнеров, потребителей, других субъектов). Значение рекламы для сферы туризма. 
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Тема 2. Реклама и общество: этика и правовое регулирование 

Этические критерии и реклама. Стереотипы в рекламе. Общие и специальные 

требования к рекламе. Федеральный закон «О рекламе» в организации и управлении 

рекламной деятельностью. Права и обязанности участников рекламного процесса. 

Государственный контроль и саморегулирование в области рекламы. Кодекс рекламной 

практики. 

Тема 3. Социально-психологические основы рекламы 

Социально-культурные факторы и реклама. Реклама и идеал нации. Реклама как 

воздействие на мотивы и цели. Социально-психологические методы рекламы. Психология 

формирования художественного вкуса в рекламе. 

Тема 4. Средства распространения рекламной информации: 

Основные признаки классификации рекламных средств. Основные элементы 

средств рекламы. Планирование средств в рекламе: определение целевых аудиторий, 

география сбыта, время, продолжительность, удельный вес вложений в средства рекламы.  

Печатные средства массовой информации. Реклама в прессе. Структура газет и журналов. 

Читательская аудитория и ее количественная оценка. Реклама в газетах и журналах. 

Преимущества и недостатки. Создание печатной рекламы: текст, принципы дизайна, 

художественное оформление, производство. Телевизионная реклама. Формы 

телевизионной рекламы. Радиореклама. Характеристика радио как средства рекламы: 

достоинства и недостатки. Наружная реклама. Основные понятия наружной рекламы. 

Особенности применения и использования различных видов наружной рекламы..  

Тема 5. Рекламный текст: функциональные и структурные особенности 

Композиция рекламного текста. Параметры воздействия рекламного текста. 

Игровые приемы в рекламе. Агитационная сила рекламного текста. Принцип  

неожиданности в рекламной информации. Смысловая цельность рекламного 

сообщения. 

Тема 6. Эффективность рекламной деятельности 

Основные критерии эффективности рекламных мероприятий. Основные методы 

определения эффективности рекламных компаний: тестирование, рейтинг. Экономическая 

и коммуникативная эффективность рекламы: критерии и методы оценки. 

Тема 7. Рекламная деятельность в сфере туризма 

Определение покупательского поведения в сфере продажи туристских услуг.. 

Форма организации услуг и продаж. Практика имиджевой рекламы в туристической 

деятельности.Выставочная деятельность предприятий в сфере туризма 

 

 

  

6. ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ ИЛИ СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ. 

Тема 1. Рекламный процесс: организация и сущность. Роль рекламы в туризме. 

Семинар. 

Вопросы для обсуждения 

1. История рекламы – история человечества 

2. Реклама и западноевропейская культура. 

3. Реклама в системе маркетинга 

4. Система маркетинговых коммуникаций. 

5. Основные элементы рекламной коммуникации. 

Тема 2. Реклама и общество: этика и правовое регулирование. Семинар. 

Вопросы для обсуждения 

1. Конкурентность и позиционирование товаров и услуг в рекламе 

2.. Классификация стратегий позиционирования. 
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3. Особенности определения стратегий позиционирования. 

4.Уникальное торговое предложение в рекламе в сфере туризма 

5. Проблема рекламного творчества (креатив). 

6.. Информационная основа уникального торгового предложения. 

Тема 3. Социально-психологические основы рекламы. Семинар. 

Вопросы для обсуждения 

1.Мотивационные исследования потребителей рекламной продукции в 

сфере туризма и услуг 

2. Количественные и качественные методы исследований. 

3. Социально-культурные и психологические факторы потребительской 

мотивации. 

4.Феномен рекламы в России 

5. Исторические периоды развития российской рекламы. 

6.. Специфика рекламного рынка России. 

 

Тема 4. Средства распространения рекламной информации. Семинар. 

Вопросы для обсуждения 

1.Наружная реклама 

2. Реклама на транспорте 

3. Витринная реклама. 

4. Синтетические виды рекламы. 

5. Печатная реклама. 

Тема 5. Рекламный текст: функциональные и структурные особенности Семинар. 

Вопросы для обсуждения 

1. Коммуникативная функция рекламного текста. 

2. Содержание, форма, структура рекламного обращения. 

3. Художественные средства гармонизации формы. Соподчинение. 

4. Типы композиций в рекламе 

 

Тема 6. Эффективность рекламной деятельности. Семинар. 

Вопросы для обсуждения 

1.Основы психологии восприятия рекламы 

2. Эмоциональный и конативный компоненты рекламного воздействия. 

3. Когнитивный фактор воздействия рекламы 

4. Особенности внимания потребителя. 

5. Оценка эффективности рекламной деятельности в туризме. 

5. Организация рекламной деятельности в сфере туризма. 

Тема 7. Рекламная деятельность в сфере туризма. Семинар 

Вопросы для обсуждения 

1.Классификация выставок 

2. Организация выставок на предприятиях в сфере туризма 

3. Российские туристские выставки 

4.Фирменный стиль предприятий сферы туризма. 

 

7.ЛАБОРАТОРНЫЕ РАБОТЫ, ПРАКТИКУМЫ 

 «Данный вид работы не предусмотрен УП». 

 

8.ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ, КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ, РЕФЕРАТОВ 

 «Данный вид работы не предусмотрен УП». 
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9. ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ЭКЗАМЕНУ (ЗАЧЕТУ) 

 
№ 

задания 

Формулировка вопроса 

1 1. Как Вы понимаете следующее определение рекламы: «Реклама – 

это фольклор индустриального человека»? 

2 2. Реклама как особая форма коммуникации. 
3 3. Функции рекламы.  
4 4. Требования к рекламе в туризме. 
5 5. Рекламный процесс, его принципиальная схема, участники, 

составляющие их взаимодействие.  
6 6. Реклама и общество.  
7 7. Связь рекламы со смежными понятиями: агитация, популяризация, 

воспитание, привитие хорошего вкуса и т.п.  
8 8. Реклама и «связь с общественностью» 

9 9. Методы продвижения туристского продукта.  
10 10. Особенности продвижения туристского продукта на внутреннем и 

внешнем рынках.  
11 11. Классификация видов рекламы в туризме.  
12 12. Реклама туристских дестинаций. 
13 13. Процесс воздействия и восприятия рекламы.  
14 14. Психология потребительской мотивации поведения покупателей.  
15 15. Первичные и вторичные потребительские мотивы.  
16 16. Модель потребительского поведения при покупке туристского 

продукта и услуг, влияние рекламных стимулов.  
17 17. Факторы, влияющие на восприятие рекламы и потребительское 

поведение при приобретении продуктов и услуг туризма.  
18 18. Средства распространения рекламы в туризме и их особенности.  
19 19. Выбор средств распространения рекламы.  
20 20. Техника распространения рекламных материалов.  
21 21. Товарный знак и его функции в туризме.  
22 22. Основные типы товарных знаков.  
23 23. Законодательство о товарных знаках.  
24 24. Использование франчайзинга в туризме.  
25 25. Понятие фирменного стиля, его особенности в туризме.  
26 26. Имидж туристского предприятия. 

 

10.САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА ОБУЧАЮЩИХСЯ  

Форма обучения очная 

 

Название разделов 
и тем 

Вид самостоятельной работы 

(проработка учебного материала, 

решение задач, реферат, доклад, 

контрольная работа, подготовка к сдаче 

зачета, экзамена и др.) 

Объем в 

часах 

Форма контроля 

(проверка 

решения задач, 

реферата и др.) 

Тема 1. Проработка учебного материала 4 Проверка 
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Рекламный 

процесс: 

организация и 

сущность. Роль 

рекламы в 

туризме  

доклада  

Тема 2. Реклама 

и общество: 

этика и правовое 

регулирование 

Доклад «.Связь рекламы со смежными 

понятиями: агитация, популяризация, 

воспитание, привитие хорошего вкуса и 

т.п.» 

4 Проверка 

доклада 

 

Тема 3. 

Социально-

психологические 

основы рекламы 

Проработка учебного материала 

Цель самостоятельной работы:  

- систематизация и закрепление 

полученных теоретических знаний и 

практических умений студентов; 

-формирование умений использовать 

нормативную, правовую, справочную 

документацию и специальную 

литературу; 

-развитие познавательных способностей 

и активности студентов: творческой 

инициативы, самостоятельности, 

ответственности и организованности; 

-формирование самостоятельности 

мышления, способностей к 

саморазвитию, самосовершенствованию 

и самореализации. 

Виды самостоятельной работы: 

-для овладения знаниями:  

чтение текста (учебника, 

дополнительной литературы); 

составление плана текста; 

конспектирование текста;  

-для закрепления и систематизации 

знаний:  

работа с конспектом лекции; работа над 

учебным материалом (учебника, 

дополнительной литературы); 

составление плана и тезисов ответа; 

изучение нормативных материалов; 

ответы на контрольные вопросы; 

3 Самостоятельная 

работа 

Тема 4. Средства 

распространения 

рекламной 

информации: 

стратегия и 

планирование 

Реферат 3 Проверка 

реферата 

Тема 5. 

Рекламный 

текст: 

Проработка учебного материала 3 Проверка 

домашнего 

задания 
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функциональные  

и структурные  

особенности 

Тема 6. 

Эффективность 

рекламной  

Деятельности 

Проработка учебного материала 

Цель самостоятельной работы:  

- систематизация и закрепление 

полученных теоретических знаний и 

практических умений студентов; 

-формирование умений использовать 

нормативную, правовую, справочную 

документацию и специальную 

литературу; 

-развитие познавательных способностей 

и активности студентов: творческой 

инициативы, самостоятельности, 

ответственности и организованности; 

-формирование самостоятельности 

мышления, способностей к 

саморазвитию, самосовершенствованию 

и самореализации. 

Виды самостоятельной работы: 

-для овладения знаниями:  

чтение текста (учебника, 

дополнительной литературы); 

составление плана текста; 

конспектирование текста;  

-для закрепления и систематизации 

знаний:  

работа с конспектом лекции; работа над 

учебным материалом (учебника, 

дополнительной литературы); 

составление плана и тезисов ответа; 

ответы на контрольные вопрос;. 

-для формирования умений:  

 решение ситуационных 

профессиональных задач; подготовка к 

деловым играм; проектирование и 

моделирование разных видов и 

компонентов профессиональной 

деятельности; опытно-

экспериментальная работа. 

1.Составить кроссворд, используя 

основные термины (минимум 20 слов). 

 

3 Проверка 

домашнего 

задания 

Тема 7 

Рекламная 

деятельность в 

 сфере 

туристских улуг 

Доклад 4 Проверка 

доклада 
 

Тема 8 Формы Проработка учебного материала 3 Проверка 
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рекламных 

обращений в 

туризме 

домашнего 

задания 

Тема 9 

Принципы 

оформления 

печатной 

рекламы в 

туризм 

Контрольная работа 3 Проверка 

решения задач 

Тема 10. 

Принципы 

создания аудио- 

и 

аудиовизуальной 

рекламы в 

туризме 

Проработка учебного материала 5 Проверка 

домашнего 

задания 

Тема 11 

Правовое 

регулирование 

рекламы в 

туризме. 

Деловая игра 

Деловая игра 6  Деловая игра 

Тема 12. 

Выставочная 

деятельность в 

туризме 

Подготовка к сдаче зачета 2 Зачет 

Тема 13 Оценка 

эффективности 

рекламных 

мероприятий в 

туризме 

Подготовка к сдаче зачета 3 Зачет 
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12.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
Учебная аудитория №33 для проведения   занятий лекционного  типа. Площадь ауд. 65,9 

Помещение укомплектовано комплектом ученической мебели: столы 15, стулья - 18. 

Технические средства: 

1.Компьютер 

2.Проектор 

3.Экран настенный 

4.Доска аудиторная 
5.WI-FI 

6.Доступ в Internet 

7.Акустические колонки 

8.Рабочее место преподавателя 

 

Учебная аудитория №33 для проведения   занятий семинарского типа, групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации (с набором демонстрационного оборудования 

для обеспечения предоставления иллюстративного материала в соответствии с рабочей программой 

дисциплины, доступом к ЭБС) . Площадь ауд. 65,9 

Помещение укомплектовано комплектом ученической мебели: столы 15, стулья - 18. 

Технические средства: 

1.Компьютер 

2.Проектор 
3.Экран настенный 

4.Доска аудиторная 

5.WI-FI 

6.Доступ в Internet 

7.Акустические колонки 

8.Рабочее место преподавателя 

 

Учебная аудитория 226 для самостоятельной работы студентов, Wi-Fi с доступом к ЭИОС, ЭБС. Компьютерный 

класс укомплектованный специализированной мебелью на 15 посадочных мест и техническими средствами 

обучения (10 персональных компьютеров), копировальными аппаратами, принтерами, сканерами, переплетной 

машиной, ламинатором, дыроколом, брошюровщиком с доступом к сети «Интернет», ЭИОС, ЭБС. Площадь 

80,06  кв.м. 

Учебная аудитория 230 для самостоятельной работы студентов, Wi-Fi с доступом к ЭИОС, ЭБС. Компьютерный 
класс укомплектованный специализированной мебелью на 32 посадочных мест и техническими средствами 

обучения (16 персональных компьютеров) с доступом к сети «Интернет», ЭИОС, ЭБС. Площадь 93,51  кв.м. 

Библиотека, читальный зал научной библиотеки (аудитория 237) с зоной для самостоятельной работы, Wi-Fi с 

доступом к ЭИОС, ЭБС. Аудитория укомплектована специализированной мебелью на 80 посадочных мест и 

оснащена компьютерной техникой с доступом к сети «Интернет», ЭИОС, ЭБС, экраном и проектором. Площадь 

220,39  кв.м. 

 

13.СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ С 

ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

В случае необходимости, обучающимся из числа лиц с ограниченными 
возможностями здоровья (по заявлению обучающегося) могут предлагаться одни из 
следующих вариантов восприятия информации с учетом их индивидуальных 
психофизических особенностей: 

  для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов в 

аудиоформат); в печатной форме на языке Брайля; индивидуальные консультации с 

привлечением тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного 

документа; видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с привлечением 

сурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации;  
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 для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла; индивидуальные задания и 

консультации. 

В случае необходимости использования в учебном процессе 

частично/исключительно дистанционных образовательных технологий, организация 

работы ППС с обучающимися с ОВЗ и инвалидами предусматривается в электронной 

информационно-образовательной среде с учетом их индивидуальных психофизических 

особенностей 
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п/п 

Содержание изменения или ссылка на 

прилагаемый текст изменения 

ФИО заведующего 

кафедрой, 

реализующей 

дисциплину/вы- 

пускающей 

кафедрой 

Подпись Дата 

1. 3 Внесение изменений в п. 11 «Учебно- методическое 

и информационное обеспечение дисциплины» с 

оформлением приложения 1 

Львова Е.Н. 

 

 
 

03.06.2021 

2.  Внесение изменений в п. 11 «Учебно- методическое 

и информационное обеспечение дисциплины» с 

оформлением приложения 1 

Львова Е.Н. 
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Приложение 1 
 

11. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

Список рекомендуемой литературы 

  а) основная литература 
1. Синяева, И. М.  Реклама и связи с общественностью : учебник для вузов / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, 

Д. А. Жильцов. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 552 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-14843-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/482662 
 2. Связи с общественностью как социальная инженерия : учебник для вузов / В. А. Ачкасова [и др.] ; под 
редакцией В. А. Ачкасовой, Л. В. Володиной. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2021. — 351 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-08767-3. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/472133 

 

  б) дополнительная литература 
1. Емельянов, С. М.  Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие для вузов / 

С. М. Емельянов. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 197 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-08991-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/472261 
2. Жильцова, О. Н.  Связи с общественностью : учебное пособие для вузов / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, 

Д. А. Жильцов. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 337 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

9916-9890-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/469810 

 3. Фадеева, Е. Н.  Связи с общественностью : учебник и практикум для вузов / Е. Н. Фадеева, А. В. Сафронов, 

М. А. Красильникова. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 263 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-00227-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/468724 

5.Чумиков, А. Н. Реклама и связи с общественностью : Имидж, репутация, бренд : учебное пособие для 
студентов вузов / А. Н. Чумиков. - 2-е изд. , испр. и доп. - Москва : Аспект Пресс, 2014. - 159 с. (Серия 

"Учебник нового поколения") - ISBN 978-5-7567-0717-5. - Текст : электронный // ЭБС "Консультант 

студента" : [сайт]. - URL : https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785756707175.html 

6. Фадеева, Е. Н.  Связи с общественностью : учебник и практикум для вузов / Е. Н. Фадеева, А. В. Сафронов, 

М. А. Красильникова. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 263 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-00227-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/468724 

 

 в) учебно-методическая литература 
1. Талина И. В. Связи с общественностью : учебно-методическое пособие по организации и проведению 

семинарских занятий и самостоятельной работы студентов по дисциплине по направлению «Туризм» - 

бакалавриат / И. В. Талина; УлГУ, ФГНиСТ. - Ульяновск : УлГУ, 2019. - Загл. с экрана; Неопубликованный 

ресурс. - Электрон. текстовые дан. (1 файл : 369 КБ). - Текст : электронный. – URL: 

http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/6766 

 
 

 

 

б) Программное обеспечение  

 

наименование договор 

СПС Консультант Плюс  

https://urait.ru/bcode/482662
https://urait.ru/bcode/472133
https://urait.ru/bcode/472261
https://urait.ru/bcode/469810
https://urait.ru/bcode/468724
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785756707175.html
https://urait.ru/bcode/468724
http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/6766
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НЭБ РФ  

ЭБС IPRBooks  

АИБС  "МегаПро"  

Система «Антиплагиат.ВУЗ»  

MicrosoftOffice 2016  

или  

«Мой офис стандартный»  

ОС MicrosoftWindows  

Антивирус Dr.Web  

 

в) Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы 2021 

1. Электронно-библиотечные системы: 
1.1. IPRbooks : электронно-библиотечная система : сайт / группа компаний Ай Пи Ар Медиа. - 

Саратов, [2021]. – URL: http://www.iprbookshop.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст 

: электронный. 

1.2. ЮРАЙТ : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Электронное издательство ЮРАЙТ. – 

Москва, [2021]. - URL: https://urait.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : 

электронный. 

1.3. Консультант студента : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Политехресурс. – 

Москва, [2021]. – URL: https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4x. – Режим доступа: для зарегистрир. 

пользователей. – Текст : электронный.  
1.4. Консультант врача : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Высшая школа организации 

и управления здравоохранением-Комплексный медицинский консалтинг. – Москва, [2021]. – URL: 

https://www.rosmedlib.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

1.5. Большая медицинская библиотека :  электронно-библиотечная система : сайт / ООО Букап. – 

Томск, [2021]. – URL: https://www.books-up.ru/ru/library/ . – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. 

– Текст : электронный. 

1.6. Лань : электронно-библиотечная система : сайт / ООО ЭБС Лань. – Санкт-Петербург, [2021]. – 

URL:  https://e.lanbook.com. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

1.7. Znanium.com : электронно-библиотечная система : сайт / ООО Знаниум. - Москва, [2021]. - 

URL:  http://znanium.com . – Режим доступа : для зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.8. Clinical Collection : коллекция для медицинских университетов, клиник, медицинских библиотек 

// EBSCOhost : [портал]. – URL: http://web.b.ebscohost.com/ehost/search/advanced?vid=1&sid=9f57a3e1-1191-
414b-8763-e97828f9f7e1%40sessionmgr102 .  – Режим доступа : для авториз. пользователей. – Текст : 

электронный. 

1.9. Русский язык как иностранный : электронно-образовательный ресурс для иностранных 

студентов : сайт / ООО Компания «Ай Пи Ар Медиа». – Саратов, [2021]. – URL: https://ros-edu.ru. – Режим 

доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный.  

 2. КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: справочная правовая система. /ООО «Консультант 

Плюс» - Электрон. дан. - Москва : КонсультантПлюс, [2021]. 

3. Базы данных периодических изданий: 

3.1. База данных периодических изданий : электронные журналы / ООО ИВИС. - Москва, [2021]. – 

URL: https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. – Режим доступа : для авториз. пользователей. – Текст : 

электронный. 
3.2. eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека : сайт  / ООО Научная Электронная 

Библиотека. – Москва, [2021]. – URL: http://elibrary.ru. – Режим доступа : для авториз. пользователей. – 

Текст : электронный 

3.3. «Grebennikon» : электронная библиотека / ИД Гребенников. – Москва, [2021]. – URL:  

https://id2.action-media.ru/Personal/Products. – Режим доступа : для авториз. пользователей. – Текст : 

электронный. 

4. Национальная электронная библиотека : электронная библиотека : федеральная 

государственная информационная система : сайт /  Министерство культуры РФ ; РГБ. – Москва, [2021]. – 

URL: https://нэб.рф.  – Режим доступа : для пользователей научной библиотеки. – Текст : электронный. 

5. SMART Imagebase // EBSCOhost : [портал]. – URL: 

https://ebsco.smartimagebase.com/?TOKEN=EBSCO-1a2ff8c55aa76d8229047223a7d6dc9c&custid=s6895741. – 

Режим доступа : для авториз. пользователей. – Изображение : электронные. 

6. Федеральные информационно-образовательные порталы: 

6.1. Единое окно доступа к образовательным ресурсам : федеральный портал / учредитель ФГАОУ 

ДПО ЦРГОП и ИТ. – URL: http://window.edu.ru/ .  – Текст : электронный. 
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6.2.  Российское образование : федеральный портал / учредитель ФГАОУ ДПО ЦРГОП и ИТ. – 
URL: http://www.edu.ru. – Текст : электронный. 

7. Образовательные ресурсы УлГУ: 

7.1. Электронная библиотека УлГУ : модуль АБИС Мега-ПРО / ООО «Дата Экспресс». – URL: 

http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web. – Режим доступа : для пользователей научной библиотеки. – Текст : 

электронный. 
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